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OZET

Tiirk toplumunda kiraathaneler tarihsel siire¢ icerisinde dnemli gorevler listlenen merkezler
olarak bilinmektedirler. Entelektiiel insanlarin bulusma merkezleri konumunda olan kahvehaneler,
ayrica bir¢ok edebi, siyasal ve sanatsal akimlarin dogusularina da zemin hazirlayan, toplumsal
sorunlarin tartigildigt ve iletisimsel etkinligin doruga ulastigi kiiltiir mekénlar1 olarak da
tanimlanmaktadir. Bu islevselliginden dolay1 araliklarla kapatilan veya gidilmesi yasaklanan bu
mekanlar onceleri kiraathaneler olarak da isimlendirilmislerdir. Kahve igeceginin yayginlasmasi
ile birlikte isim degisikligine ugrayarak kahvehane olarak adlandirilmaya baslamislardir.
Kahvehane veya kafelerdeki iletisimsel ortami belirlemeye yonelik olarak yapilan ve Gaziantep
ilindeki kahvehane ve kafeleri kapsayan bir anket calismasiyla desteklenen bu g¢aligmada; bu
mekanlara aligkanlik boyutu, sosyal ve kiiltiirel iglevselligi, buralardaki iletisimsel etkinlik, bu
mekanlara yonelenlerin davranig ve tutumlar: gibi sosyal konularin bilimsel kriterlere dayali olarak
ortaya konulmasi hedeflenmistir. Arastirma sonucunda Spss programu kullanmilarak yapilan
analizde onemli bulgulara ulagilmis ve 6ngoriilen hipotezlerin bir¢ogu dogrulanmistir.

Anahtar Kelimeler: letisim, "letisimsel Ortam, Kahvehane.

ABSTRACT

In Turkish Society, the coffee shops are known as the centers having important functions
along the historical period. The coffee houses being the meeting centres of the intellectual people
are also defined as the culture — centres that arrange the base of the rise of many literary, political
and artistic trends and at which the social issues are discussed and the communicative
effectiveness reaches the climax. These places being closed or banned to go at intervals have been
called ‘coffee shops’ before. Together with the rise of the coffee drink, these have been called
‘coffee houses’ after the change of the name. In this study supported by a questionnaire application
including the coffeehouses and cafes in Gaziantep and carried out for determining the
communicative atmosphere at the coffee houses and cafes, it has been aimed at studying
scientifically such social issues as the habitude dimension to these places, their social and cultural
functionality, communicative effectiveness at these places and the manners and behaviors of the
ones accustomed to these places. According to the analysis done by using Spss after the research,
significant findings have been achieved and many of the suggested hypotheses have been
confirmed.
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1. GIRIS

‘nsanlarin bos vakitlerinin ugrak mekanlarindan biri olan kahvehaneler veya
kafeler ozellikle Tiirk toplumunun giindelik yasantisinda 6nemli bir yer tutmaktadir.
Genellikle igsizlerin, esnaflarin, sohbet etmek isteyenlerin, arkadaslari ile bulusmak
isteyenlerin de ilgi odagi olan bu mekanlarin Tiirk kiiltiirlinde istisnai bir konumu vardir.
Genel olarak bu mekanlar, giinliikk yasamin stresini atlatmak ve insanlarin konusarak
rahatlamak i¢in ugradiklart kapali yerlerdir. Tiirk toplumunda kahvehaneler, muhabbetin
derinlestigi; siyaset, futbol gibi farkli alanlarda insanlarin bilgi edindigi mekanlar olarak
dikkat cekmektedir.

Tarihsel siirecte ‘“kiraathaneler” olarak isimlendirilmis olan bu es benzerli
mekanlar o zamanlar kitaplarin, giindelik gazetelerin veya dergilerin okundugu, 6nemli
edebi sohbet ve toplantilarinin yapildigi, siyasal giindemlerin belirlendigi mekanlar olarak
dikkat c¢ekmekteydiler. Gec¢misten giiniimiize gelinceye kadar kiraathanelerin bu
islevselliginde 6nemli degisimler oldugu gozlemlenmektedir. Kiraathanelerin zamanla
“kahvehane” ismi ile anilmaya baglamasinda hic¢ kuskusuz Tiirk toplumunun vazgecilmez
icecekleri arasinda bulunan “kahve”nin etkisi biiyiiktiir. Kahvenin, Tiirk toplumuna
girmesi ile bu etkinin giderek daha da biiyiidiigiinii séylemek miimkiindiir. Almanlarin
dost sohbetleri nasil birasiz tatsiz ve tuzsuz oluyorsa, Tiirk toplumu i¢in de sohbetlerin
cesnisi kahvedir ve bu durum sadece kiraathanelerde degil, tiim dost sohbetlerinde ve
iligkilerinde gecerlidir. Dolays1 ile caysiz veya kahvesiz sohbetler yarim kalmakta,
dostluklar pekismemektedir. Bu etkinin bir sonucu olsa gerek bir fincan kahvenin hatirina
kirk yil omiir bigilmistir. Kahve, bu etkisini bir¢ok alanda gostermistir. Kiz istemeye
giden erkek tarafina ve miistakbel gelin adayinin diiniirlere kahve ikram etmesi buna
ornek gosterilebilir. Aslinda burada kahve bir ara¢ konumundadir. Gelin aday1 kahve
ikrami1 bahanesi ile goriiciiye ¢cikmaktadir.

Sohbet etme mekani olma 6zelligini tasiyan kiraathaneler bu islevini zamanla
kahvehanelere, yakin tarihten itibaren ise bati tiirii Ozellik arz eden "kafe’lere
birakmislardir. Ancak kafeler, kahvehanelerden daha farkli alanlarda da hizmet
gormektedirler. Ozellikle genglerin sohbet etme amaciyla bulustuklar1 ve icecek ile
muhabbetlerini koyulastirdiklar1 kafeler bilardo gibi farkli bircok oyunun oynanmasina da
imkan tanimaktadir. Bilgi ¢aginin getirdigi yenilikleri de i¢cinde barindiran ve sanal
sohbet etme imkinimi saglayan "internet kafe"leri de kahvehane kavrami icerisinde
degerlendirmek miimkiin goriinmektedir. Ancak klasik kahvehaneler, Tiirk toplumunda
kafelere gore daha genis bir yere sahiptir. ‘s yasaminin sikintilarindan ve stresten
kurtulmak isteyen ozellikle ¢alisan erkeklerin, diger yandan emeklilerin ve issizlerin de
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vakit 6ldiirmek i¢in doldurduklar1 kahvehaneler, toplumsal hayatin bir kesitidir.

Tiirk toplumunda kiraathanelerin ortaya ¢ikis siireci ve kahvehanelerin ge¢gmisten
giiniimiize toplumdaki islevselligi tarihsel bilgilere dayandirilarak aktarildiktan sonra,
kahvehanelere benzer 6zellikler tasiyan kafelere iliskin bulgular irdelenmeye ¢alisilmistir.
Kahvehane ve Kkafelerin neden cazibe merkezleri olma konumlarimi koruduklar,
insanlarin neden bu mekanlara yoneldikleri, buralarda neleri konustuklari ve giinliik
hayatlarindaki yeri hakkindaki diisiinceleri arastirmanin ampirik ¢ercevesi igerisinde bir
anket uygulamasina dayandirilmigs ve elde edilen bulgularla yorumlama yoluna
gidilmistir.

1.1. Kahve ve Kahvehane

Tirk toplumunda ©nemli bir konuma sahip olan ‘“kahvehane” kelimesinin
semantigini kahve olarak adlandirilan “kahve” iceceginin icildigi mekdna dayandirmak
miimkiindiir. Kahvehane kelimesi “kahve” ve “hane” sozciiklerinden meydana gelen bir
bilesik kelimedir. Birlesik kelimelerde "bina, yapi, yer, makam" anlamlariyla ikinci
kelime olarak yer alan bir s0z: "Balikhane, yazihane.”- . (TDK 2007). “Kahve,
kokboyasigiller (Rubiaceae) familyasinin Coffea cinsinden tropik ¢ali tiirlerine, bu
tiirlerin tohumlarina ve tohumlardan hazirlanan igecege verilen ad” olarak
tanmimlanmaktadir (AnaBritannica, 1994: 387).

Kahvehane, kahve ve kiraathane olarak da adlandirilir ve kahve, cay, mesrubat vb.
ile nargile i¢ilen; tavla, domino, kagit oyunlar1 oynanan yerlerin genel adidir. Kiraathane
adi, kahvehanelerin, miisterilerin okumasi icin gazete ve dergi de bulundurduklar1 daha
eski donemden kalmus bir terimdir (AnaBritannica, 1994: 388). Kahvehanelerin eskiden
onemli kiiltiir merkezleri oldugu anlasilmaktadir. Bagka bir kaynakta “kahvehane; cay,
kahve gibi alkolsiiz ickiler icilen; iskambil, tavla gibi oyunlar oynanabilen yer; kahve,
kiraathane” olarak ifade edilmektedir (Biiyiik Larousse, 1986: 6195).

1.2. Kahvehanelerin Tiirk Toplumunda Tarihsel Gelisimi

Kahve bitkisinin ilk kez 15. ylizyilda Arabistan’in giineyinde yetistirilmeye
baslamasiyla, o bolgedeki halklarin kahve icme aligkanligi yerlesmeye baslamis, bu
gelisme 16. ve 17. yiizyillar arasinda da Avrupa iilkelerine yayilmistir. Tiirkiye’ye ise ilk
kez 16. yiizyilda Habesistan Valisi Ozdemir Pasa tarafindan getirilmistir (AnaBritannica,
1994: 387). Bati’da kamusal alanin ve kamuoyunun ortaya ¢ikist ve gelismesi agisindan
cok oOnemli roller iistlendigi atfedilen kahvehaneler, daha onceleri Dogu’da ortaya
cikmuglard: (Oztiirk, 2007a). Kahvehanenin Bati toplumlarina gegisinde Tiirk toplumu,
koprii gérevini gormiistiir.
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Tiirkiye’de ilk kahvehanenin 1554 yilinda agildigi kabul edilmektedir. Belirtilen
tarihe kadar Anadolu’da ve Rumeli’de kahvehane bulunmamaktaydi. 1554 yilinin
sonlarina dogru Halep’ten gelen Hakem ve Sam’dan gelen Sems adindaki iki kisi
Tahtakale’de birer biiyiikk kahvehane agmislardir. Bazi kaynaklarda ilk kahvehanenin
degisik tarihlerde acildigi kayitli olsa da, genel olarak 1554 tarihi kabul goriir (Biiyiik
Larousse, 1986: 6196). ‘lk kahvehanenin 1554 tarihinde Tahtakale’de acilmasindan
sonra, bunu Kiicilkkpazar ve bagka semtlerde yenilerinin acilmasi izlemistir
(AnaBritannica, 1994:388). Din adamlar1 kahve gibi kahvehanelere de karsi cikip,
buralarin meyhanelerden daha kotii yerler oldugunu iddia etmislerdir. Hatta kahvenin
haram olduguna dair fetva veren Seyhiilislam Ebussuud Efendi’nin bir fetvasi ile
kahvehanelerin kapatilmasini istemislerdir. Ancak Seyhiilislamin boyle bir fetva
verdigine dair bulgulara rastlanmamaktadir (Biiyiik Larousse, 1986: 6196).

III. Murat doneminde cikan yasaga ragmen sapa yerlerde, arka kapidan girilip
cikilan bazi kahvehanelerin gizlice faaliyet gosterdigi bilinmektedir. Ulemanin da kahve
icme aliskanliginin artmaya baglamasiyla, bu yeni icecegin helal oldugu yolunda fetva
cikmis ve kahvehanelerden yiiksek vergi alinmasiyla yayilmalarina miisaade edilmistir.
Bos gezenlerin artmasi, kahveye giinliik siyasetin girmesi, bu mekanlarda toplanan insan
kitlesi tarafindan yonetime olumsuz yoOnde elestirilerde bulunulmasi yiiziinden 1583
yilinda cikan bir fermanla kahvehaneler kapatilmis, gizlice kahvehane isletmeye
kalkisanlarin omiir boyu kiirek cezasina mahkim edilecekleri ilan edilmistir (Biiyiik
Larousse, 1986: 6196).

I. Ahmet doneminde (1603-1617) iki kez daha kahve ve kahvehane yasagi ¢ikmis
ama uzun Omiirlii olmamustir. IV. Murat, 1633 yilinda Cibali’de ¢ikan yangini bahane
ederek kahvehaneleri kapatmus ve tiitiin yasag1 getirmistir (a.g.e., 1986:6196). Daha sonra
kahvehaneler yok edilip, bunlarin yerine bekar odalari, nalbant ve debbag diikkédnlar1 insa
edilmistir. Yasagin otuz yil stirmesinden sonra 1663 yilindan itibaren kahvehaneler tekrar
faaliyet gostermeye baslamustir. ‘lerleyen zamanlarda kimi kahvehaneler yeniceri
zorbalarimin sigidiklari ve yolsuzluklarin kol gezdigi mekéanlar durumuna gelmistir. Oyle
ki her yenigeri ortasinin ayri bir kahvehanesi bulunmaktaydi. II. Mahmut doneminde
(1808-1839) Yenicgeri ocagr kaldirilinca, bu tip kahvehaneler de kapatildi. Kapilarinin
tizerine sahibinin bagli bulundugu ortanin simgesi asilan bu tip kahvehanelerin en
tinliileri Hali¢’te Yemis iskelesinde 56. ortanin Cardak kahvehanesi, Galata’da Burunsuz
Mustafa Celebi’nin kahvehanesi olmustur (a.g.e., 1986: 6196).

Kahvehaneler yozlastirilip yenicerilerin uygunsuz islerini yiiriittiikkleri mekanlar
haline doniismeden Once, birer sohbet yeri, kuliip, okuma odasi ve eglence yeri
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ozelliklerini tasimaktaydi. Aksam saatlerinde degisik meslek ve riitbelerden insanlar bu
mekanlarda toplanir, bircok konu tartisilir, kitaplar okunur, eglenilirdi (Biiylik Larousse,
1986: 6196). 1604 yilinda bir seyyah Halep’i anlatirken kahvehanelerin giizel insa
edildigini, zengin donanimli ¢ok sayida lambayla siislendigini ve kahvehanelerin en
kalabalik oldugu vaktin aksam saatleri oldugunu belirtmistir (Heise, 2001:21).

Tanzimat donemiyle birlikte, giindelik esyanin bir boliimii degismis, kerevetlerin
ve sedirlerin yerini iskemleler ve masalar almaya baslamistir. Yakin zamana kadar
tinlerini stirdiirmiis ve daha sonra cesitli nedenlerle kapatilmis ‘stanbul kahvehaneleri
artik giinlimiize sadece cogunda yalmizca tavla ve kagit oyunlarimin oynandigi yerler
olarak bakilmakla birlikte bazilarinda bilardo masalar1 da bulunmaktadir. Bunlara daha
cok giindiiz vakitlerinde issizler, emekliler ve Ogrenciler, aksam saatlerinde oyun

oynamak i¢in is¢i, memur ve esnaf kesimleri gitmektedir (AnaBritannica, 1994: 388).

1.3. Gecmisten Giiniimiize Kahvehanelerin Sosyo-Kiiltiirel Fonksiyonlari

Kahvehaneler, Tiirk toplumunun kiiltiirel hayatinda 6nemli bir yere sahiptir ve
insanlarin bir araya gelerek toplumsallastiklart mekanlar olarak dikkat ¢ekmektedir. Tiirk
edebiyatinda kahve ve kahvehaneler onemli bir unsur olarak islenmistir. Klasik devir
Tiirk sairleri, kahvenin giinlilk hayata girisinden itibaren, kahveyle ilgili gelisimlere
ilgisiz kalmamuslardir (Acikgodz, 1999: XII). Kahve, kendisine ek olarak cok tartigilan
kiiltiirel bir miiesseseyi de Tiirk toplumuna getirmistir. Kahve, 16. ylizyilin ortalarinda
Osmanli topragina ve ozellikle siyasi ve kiiltiirel baskent ‘stanbul’a geldikten sonra,
toplumsal yasamda degisik tepkilerle karsilasmistir. Kahve, ilk zamanlarda tibbi agidan
sagliga zararli bir madde olarak algilanmis ve daha sonralar1 bu anlayis dini bir mahiyete
kayarak kahvenin yasaklanmasina yonelik fetvalar verilmistir. 1551-1555 yillarindan
itibaren kahve, kendi miiesseselerini de getirmis ve ‘stanbul’da bircok kahvehane
acilmaya baglamistir. Kahvehanelerde toplanan c¢esitli gruplardan ve degisik kiiltiir
seviyelerinden insanlarin zamanla siyasi otorite ve temsilcileri tarafindan asayissizlik
sebebi olarak goriillmesi, yasaklara kahvehanelerin de kapatilmalarinin eklenmesi
sonucunu ortaya ¢ikarmistir (a.g.e, 1999: XII). Kahvehanenin, yan yana getirici ve zihin
acici yani, iktidar ile kahvehaneyi birlestirmeyi hicbir zaman basaramamistir (Duyan,
06.11.2006). Kahve, 16. yiizyildan itibaren c¢esitli manzumelere konu olmustur. Bu
manzumelere giiniimiizde de rastlanmaktadir. Edebi sahsiyetlerin, siyasi ve dini otoritenin
dikkatlerini cekmesi, yasaklanmasi ve keyif verici 6zelliginden otiirii kahve, Osmanl
aydiminin ilgi odaklarindan biri olmustur. Ayrica, ahlaki bir olumsuzlugu da bulunmayan

kahve, alkolsiiz ve uyusturucu ozellikleri olmayan bir icecek olarak Osmanli giinliik

237



F.U.Sosyal Bilimler Dergisi 2008 18 (1)

yasamimna hemen girmis ve uzun yillar kendine has gelenek ve goreneklerin
olusturulmasina, mimari 6zelligi olan kahvehane anlayisinin olusmasina ve edebi bir
kamuoyunun olusmasina neden olmustur (A¢ikgoz, 1999: XIII-XIV).

Bir acgiklamaya gore, Osmanli ‘mparatorlugu zamaninda Tahtakale’de agilan
kahvehaneler, giiniimiizdeki gibi basiboslarin ve igsizlerin vakit oldiirmek i¢in ugradigi
mekanlar degildi. Aksine bu mekanlar, toplumun ileri gelenlerinin gidip beyin firtinasi
yaptig1 yerlerdi (Kus, 06.11.2006). 1583 yilinda yapilan bir kahvehaneye tarih kitasi
yazan Macunizade, kahvehanelerin kiiltiirel fonksiyonuna deginir (Ac¢ikgdz, 1999:4).
Ancak kahvehaneye olumsuz agidan bakanlar da bulunmaktadir. Bunlardan biri de, ayni
dénemin sairlerinden Sai’dir (a.g.e, 1999:5). Kahvehaneler, bu o6zellikleri ve
fonksiyonlariyla, Osmanli Doénemi Tiirk kiiltiiriiniin olusmasinda etkili olan medrese,
saray, tekke ve asker ocagi gibi miiesseseler arasinda, din disi ve resmi olmayan bir
anlayisla toplum tarafindan kendiliginden ortaya cikarilan bir kurum olmasiyla ayr1 bir
Oonem arz etmektedir. Kahvehanelerin zaman zaman kapatilmasinda, kapatilma sebebi ne
olursa olsun, siyasi ve dini otoritenin kontrolii disinda bir miiessese olmasi biiyiik rol
oynamustir. Buna ragmen devlet teskilati veya dini-siyasi otorite ile istikrarli bir iliski
gelistiremese de, kahvehaneler, 19. ylizyilin sonuna hatta 20. yiizyilin ilk yarisina kadar
sosyal fonksiyonlarmni yerine getirmistir. Sadece kahvehaneler degil, cesitli icecek
diikkanlar1 da ayn1 fonksiyonu uzun yillar gerceklestirmislerdir (a.g.e, 1999:6).

Diizgiin, "Erzurum’da Kahvehaneler ve Asik Kahvehanesi Gelenegi" isimli
kitabinda, eski toplum hayatinda kahvehanelerin ¢ok cesitli sosyal ve kiiltiirel aktiviteler
icin kullanildigi, ev disinda kalabaliklarin 6zellikle dinlenme ve eglenme amaciyla
paylasildig1 tek mekanin kahvehane oldugu bilgilerini iletmektedir (www.ntvmsnbc.com,
06.02.2007). Kahve ve kahvehanenin Osmanli giinliikk yasamina girisine kadar, edebi
alanda imaj diinyasinin merkezinde mey (sarap) ve meyhane bulunmus, uzun yillarin
birikimiyle sairler, bu imaj1 biitiin unsurlariyla dantela gibi isleyip kamuoyuna mal
etmiglerdi. Ama kahvenin insanlarin diinyasina girmesiyle, bu imaj diinyasi ve
aliskanliklar silsilesi bir tereddiit an1 gegirmistir (A¢ikgdz, 1999: 6). Fonksiyon olarak
ikisi de icecek olan kahve ile sarabi karsilastiran edebi sahsiyetlerden bazilar1 kahveden,
bazilar1 da saraptan yana tavir koyan bir ¢izgide olmuslardir (a.g.e, 1999: 6-7).

1641 yilinda Pecevi 'brahim Efendi tarafindan yazilan esere gore, buraya gelen
insanlarin biiylik ¢ogunlugu okuryazar kimselerdi ve burada kitap ile giizel yazilar
okurlar, yeni gazellerini tartisirlardi. Diger taraftan toplumun her kesiminden insanlar
kahvehanelere gelmeye baslayinca, iist diizey yoneticilerin kahvehaneleri bir gelir
kaynag1 haline getirmeleri de buna eklenince, toplumda bu duruma kars1 bir direng ortaya
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cikmis, kahve ve kahvehaneler aleyhine fetvalar verilmistir. Arabistan’da eskiden beri var
olan kahvehane gelenegi, "stanbul’da 1553 yilinda baslamis; kahvehanelere irfan sahibi
insanlar ve dervisler sohbet etmek, garipler ve fakirler barinmak, bazi sehir oglanlari
dedikodu yapmak, bazi sipahi ve yeniceriler ise kendilerini satmak amaciyla gider
olmuslardir. Sadece kahve igmek i¢in kahvehanelere gidenlerin yani sira, bazi derbederler
de, kahvehanelerde tavla ve satran¢ oynarlarmis (Acikgdz, 1999: 153-154).
Kahvehanelerin sayisinin artmast, 16./17. yilizyillarda toplumsal davranislarda belirgin bir
degisiklige yol acar. Bu durumu yerel yasaklar da degistiremez. Sehirlerde ve yerlesim
yerlerinde birdenbire erkekler i¢cin gece-giindiiz agik olan, —ki bu durum Ramazan
Ayr’nda Onemlidir- inangh bir Miislimanin itibarinin zedeleneceginden korkmadan
gidebilecegi eglence, oyun ve oyalanma imkanlari sunan kamusal bir mekan ortaya
cikmustir (Heise, 2001:21). 20. yiizyilin ilk ¢eyregine kadar, nispeten edebi alanda mahfil
(toplant1 yeri) olma oOzelligini siirdiiren kahvehaneler, daha sonralar1 bir fonksiyon
degisikligine ugramis, basta vakit oldiirme olmak iizere pek cok entelektiiellik disi
faaliyetlerin yapildig1 yerler olmustur (A¢ikgoz, 1999: 163). Osmanli giinlilk yasamina
giren kahve ve kahvehane, biiyiik 6l¢iide mey ve meyhane imaj1 etrafinda gelisen edebi
niikteli s6z diinyasina kendisinin de dahil olmasi ve hatta alternatif bir unsur olarak
belirmesiyle bu alanda bilylik ve hareketli bir kamuoyunun olusmasina vesile olmustur
(a.g.e., 1999: 170). Bununla birlikte kahvehane, divan siiri geleneginde sarabin yerini
sallayamamistir (Duyan, 06.11.2006).

Giinliik yasamin bir pargasi ve 6zellikle ikram edilme vasfiyla onceleri sosyal bir
statli gostergesi olan kahve, bununla birlikte eglence, sohbet ve misafirlik gibi sosyal
kurumlarin yeri doldurulamaz igecegi olmasiyla da edebi metinlerde sembol degeri
kazanan bir kelime olmustur (A¢ikgoz, 1999: 170).

‘nsanlarin kahvehanelere dolusma nedenlerinden birinin karin doyurmak, digerinin
ise bir karagbz gosterisinin yasatacagl eglence diisiincesi oldugu ifade edilmektedir
(Oztiirk, 2007b). 20. yiizyihn ilk ceyregi kahvehanelerini fikra, inceleme, hatira ve
denemeleriyle konu edinen yazarlarin yami sira bazi 6nemli sahsiyetler de siir ve
hikdyelerine konu olarak almis, olayin gectigi yer olarak kahvehaneleri se¢mis ve
eserlerinde yer vermislerdir (Ag¢ikgdz, 1999: 155). 20. yiizyilin basindan bu yana
Miisliimanlarin agirlikta oldugu iilkelerde genis halk kitlelerinin okuryazarlastirilmasiyla
birlikte etkisini kaybetmistir. Her kahvehanede bir televizyon bulundugundan beri
kahvehanede hikiye anlatma sanati Onemini yitirmis, yeni hikdye anlatici kusaklari
yetismedigi gibi, dinleyiciler de kalmamistir (Heise, 2001: 29-30). Giiniimiizde
kahvehanelerde cay, kahve, mesrubat, nargile verilmekte; tavla, domino, okey, bilardo,
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cesitli kagit oyunlar1 oynanmaktadir. Tiirkiye’deki kahvehane sayisinin giin gegtikce
biiyiik bir artig gosterdigi gozle goriiliir bir realitedir (Biiylik Larousse, 1986: 6196).

Yapilan bir arastirmada, erkek eslerin "alkol ve kahveye gitme" aligkanliklarinin
siddet nedeni oldugu belirlenmistir. Karagam’in Aydin’da 291 kadinin katilimiyla yaptig
calisma hakkinda, “siddet goren kadinlardan yiizde 95’i eslerinin alkol almas1 ve kahveye
gitmesinin kendilerine siddet uygulanmasina neden oldugunu ifade ettikleri” aktarilmigtir
(www.ntvmsnbc.com, 27.04.2007). Erkeklerin kahvehaneye gidislerinin, esleri tarafindan
aile i¢i huzursuzluk nedeni olarak algilanmasi, kahvehanelerin fonksiyon degisimi
gecirdigini diisiindiirmektedir. Bu konuya yonelik olarak "zmir Barosu Kadin Haklar
Komisyonu, aile i¢i siddeti engellemek amaciyla kahvehanelerde erkeklere yonelik egitim
calismasi baslatmistir. Bu kapsamda oncelikli amacin, aile i¢i siddeti engellemek ve
kahvehanelerde vakit geciren erkeklere “eslerinizi ddvmeyin” mesajinin verilmesi oldugu
aciklanmistir (www.yeniozgurpolitika.org, 04.03.2007). Bununla birlikte, Tiirkiye’nin
dogusundaki aracilar, sahip olduklar1 kdy odalar1 gibi iletisim mekénlar1 sayesinde
koyliiler iizerindeki iletisimsel denetimi biiyiik Olciide temin ederlerken, ayni denetimi
kahvehane gibi ticari ve gorece Ozerk mekanlarda kuramadiklari vurgulanmaktadir.
Kahvehaneler agalarin ve beylerin bu denetimlerini kirmada 6nemli bir role sahiptirler
(Oztiirk, 2007c). Bu ise, kahvehanelerin islevlerine yonelik farkli bir toplumsal
gercekliktir. Tiirk toplumunda toplumsal yapiyla son derece biitiinlesmis kamusal alan
olan kahvehaneler, yaklasik 500 yildir toplumsallasma, bos zaman, haberlesme, siyasi ve
kiiltiirel islevleriyle toplumsal iletisime aracilik etmektedir (Taspek, 04.03.2007).

1.4. Kahvehane Kiiltiiriiniin Yeni Kavram: ""Kafe"

Kafe kelimesi, dilimize yabanci bir dilden girmistir. Tiirk kiiltiirtinde uzun bir
gecmise sahip olan kahvehanenin daha modern ifadesi olan kafeler, iilkemizde de giin
gectikce cogalmaktadir. Tiirk Dil Kurumu’'nun sozliigiinde kafe, “icecek ve hafif
yiyeceklerin satildigi, bazilarinda kapi onlerinde oturacak yerlerin bulundugu ayakiistii
yiyecek yerleri” olarak tanimlanmustir (TDK 2006). Bir bagka sozliikte kafenin Fransizca
kokenli oldugu aktarilmistir. "Café"nin "kahve" soziiniin Fransizcasi oldugu ve bazi
bilesiklerde kullanildigir bilgi olarak verilmistir. (Tuglaci, 1971: 1320). Bir gazete
ekindeki haberde, kafe kiiltiirli ve linli diinyaya acilan kahveleri ile taninan Viyanalilarin,
Osmanli Devleti’nden ganimet aldiklar1 kahve ile Viyana’da ilk kafeyi actiklar1 bilgisi
okuyucuya sunulmustur. Haberin devaminda, Osmanli’'nin 1683 yilindaki ‘kinci Viyana
Kusatmasi’nin  ardindan  biraktiklar1  kahvelerle, kahveyi tamimaya baslayan

Avusturyalilarin, Viyana’nin her kosesine actiklar1 "cafehaus"larla, Avrupa’nin kafe
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merkezi olma unvanin elde ettigi eklenmistir (Seker, 08.04.2007:6).

Kafe kiiltiirii denince akla ilk gelen {i¢ diinya kentinin Paris, Briiksel ve Sydney
oldugu savunulmaktadir (www.nereyegidilir.com, 27.04.2007). Ancak kafe diye
tanimlanan mekanlar her kentte bulunmaktadir. Cok ¢esitli tiirleri, ulusal ozellikleri ve
islevsel ozellikleri bulunmasiyla birlikte, bu kurumlar kahvehane sektoriiniin baglangigtan
beri sundugu seyi; yeme, igme, oyun, eglence ve egitim hizmetlerinden olusan bir
karisimi sunma gelenegini siirdiirmektedirler. 1950’li yillarin ABD’inden diinyaya
yayilan modern kafe-bar ve "talyan espresso-bar, kahvehanenin varligini baska bi¢imlerde
de devam ettirdigine isaret etmektedir (Heise, 2001: 187). Tiirkiye’de ise kahvehanelerin,
kafelere gore daha ¢ok ragbet gordiigiinii soylemek miimkiindiir.

1.5. Problem Durumu

Ticari ve sosyal bir kurulus olarak varligini hissettirmesinden beri siirekli tartisilan
kahvehanelerin, sosyo-kiiltiirel bir degisim igerisinde olduklar1 gozlemlenmektedir.
Onceleri 6zellikle entelektiiellerin ugrak yerleri olan kahvehanelerin, zamanla bir degisim
stirecine girdikleri ve artik her kesimin ugradigi mekanlar oldugu dikkat ¢cekmektedir.
Tarihsel siirecte onemli kiiltiir merkezleri olan ve entelektiiel birikimlerin tartigildigi
kiraathane ve kahvehanelerin giiniimiizde kafelere doniiserek yapisal bir degisim siirecine
girdikleri bilinmektedir. Farkli demografik oOzellikler tasiyan insanlarin bir araya
geldikleri bu bulusma mekénlarinin tarihteki misyonunu yitirmeye basladigi; 6zellikle
oyun, eglence ve vakit gecirme mekanlar olarak varligimi siirdiirmeye ¢alistigi ancak
bazen de girilmeye cesaret edilmeyen yerler konumuna gelmeye basladig
gozlemlenmektedir. Giindelik hayatin vazgecilmez bir parcasi olan, iletisimsel etkinligin
iist seviyede oldugu, yer yer aidiyet duygusuyla bir aligkanlik boyutuna kadar tasinan
kahvehane ve kafelerin islevselliginin hangi boyutta oldugunun, ne tiir fonksiyonlar
iistlendiklerinin ve bu mekanlarda nelerin konusuldugunun temel bir sorun olarak
degerlendirilmesi ve bilimsel anlamda arastirilarak tartisilmasi gerekmektedir.

1.6. Amacg

Ulke genelinde islevselligi acisindan benzer ozellikler tasiyan kahvehanelerin
ozellikle erkeklerin vakit gecirdikleri, esnaf ve emeklilerin sik¢a ugradiklar yerler, bunun
aksine kafelerin ise her iki cinsiyet grubu tarafindan tercih edilen ve daha ¢ok gencler
tarafindan tercih edilen mekanlar olduklar1 dikkat ¢ekmektedir. Bu calismanin temel
amact toplumun onemli bir kesiminin ugrak yerlerinden olan bu mekanlardaki iletisimsel
gorlintilye ait bilimsel verilere ulagsmak ve elde edilen bulgular dogrultusunda bir

sosyallesme kurumu olan bu mekénlar1 tartigmaya agarak ¢Oziim Onerilerinin
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olusturulmasina katki saglamaktir. Bu amaca yonelik olarak Gaziantep ili pilot bolge
olarak secilmis ve bu ilde bulunan kahvehane ve kafeler bilimsel arastirma yontemlerine
dayali olarak caligmaya dahil edilmistir. Bir anket uygulamasi ile desteklenen bu
calismada kahvehane ve kafelerdeki iletisimin daha ¢ok hangi konu iizerine
odaklandiginin, bu mekéanlarin tercih edilme nedenlerinin ve bu aligkanliklarin diger

iletisimsel ortamlar1 hangi 6lciide etkilediginin ortaya konulmasi hedeflenmistir.

1.7. Onem

Tiirkiye’de kahvehanelere olan ilgi, yirminci yilizyilda oldugu gibi, yirmi birinci
yiizyilin baglarinda da devam etmektedir. Eskiden toplumsal sorunlarin dile getirildigi,
entelektiiel ve edebi kisiliklerin bulustuklar1 kahvehanelerin, simdilerde bu fonksiyonunu
ne olgiide yerine getirebildigi ve diisiiniildiigii kadar insanlar1 bos islerle mesgul eder hale
getirip getirmedikleri sorulart bu noktada onem kazanmaktadir. Ayrica kahvehane ve
kafelerin giiniimiizdeki kiiltiirel ve sosyal fonksiyonlar1 da ele alinmasi gereken diger bir
konudur. Bu ¢alisma, yerinde arastirmaya dayali oldugundan sorunlarin boyutunu nesnel
olarak yansitabilecegi diisiiniilmektedir ve bu agidan 6nem arz etmektedir. Diger taraftan
kahvehane ve kafelerdeki iletisimsel ortamin nasil oldugu ve bu mekanlarda vakit geciren
insanlarimizin hangi sosyal ve kiiltiirel ihtiyaclarinin karsilanabildigi tiirlinden sorulara
yanitlarin bulunmasina, toplumsal olgular ve olaylar karsisindaki tutumlarin ve olaylara

genel bakis agilarinin ortaya konulmasina da olanak saglayacaktir.

1.8. Sayiltilar

Kahvehanelerdeki ve kafelerdeki iletisimin genel 6zelliklerini belirlemeye yonelik
yapilan bu arastirmada;

* Kahvehaneleri daha ¢ok erkeklerin, kafeleri ise her iki cinsin tercih ettigi,

* Kahvehanelere genellikle ileri yas grubundakilerin, kafelere ise daha c¢ok
genclerin gittikleri,

* Kahvehanelerin daha cok evli olanlar, kafelerin ise bekarlar tarafindan tercih
edildigi,

* Kahvehanelerin esnaf, emekliler ve issizlere, kafelerin ise daha ¢cok o6grencilere
hitap ettigi,

* Kahvehanelere gidenlerin gelir diizeylerinin diisiik oldugu, kafelere gidenlerin
gelirlerinin ise degiskenlik gosterebilecegi,

* Kahvehanelere gidenlerin 6grenim diizeylerinin genellikle diisiik, kafelere
gidenlerin 6grenim diizeylerinin ise yiiksek oldugu,

* Kahvehanelerin daha ¢ok oyun oynamak isteyenler, kafelerin ise sohbet etmek
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isteyenlerce tercih edildigi,

* Kahvehanelerde siyasetin, kafelerde ise ask ve sevgi konularinin daha 6n planda
oldugu,

* Kahvehanelere gidenlerin okuma aliskanliklarinin olmadigi, kafelerde ise bu
aliskanligin gelismislik gosterebilecegi,

* Kahvehane ve kafe aligkanlig1 olanlarin bagka hobilerinin de olabilecegi,

* Kahvehanelere ve kafelere gidenlerin, bunu bir aliskanlik haline getirdikleri,

* Kahvehane ve kafe sohbetlerinde kismen argo bir dil kullanildig,

* Kahvehanelere ve kafelere gidenler arasinda kuvvetli bir arkadaslik baginin
oldugu,

* Kahvehanedeki ve kafelerdeki insanlarin genellikle ayni ideolojik ve siyasi
goriisli paylasan insanlarla yakin arkadaglik kurduklar ve iletisime girdikleri,

* Kahvehanelerdeki ve kafelerdeki insanlarin en ¢ok takip ettigi iletisim aracinin,
televizyon oldugu, buna karsin kafelerdekilerin interneti de kullandiklari,

* Kahvehanelere ve kafelere gidenlerin igsizligi en biiylik toplumsal sorun olarak
gordiikleri,

* Kahvehanelerdeki ve kafelerdeki insanlarin Tiirkiye’nin AB’ye girme olasilig1 ve
AB-Tiirkiye eksenli iligkiler konusunda farkli diisiincelere sahip olduklari,

* Kahvehanelere ve kafelere gidenler arasinda Orhan Pamuk'un Nobel Edebiyat
Qdiilii'nii almas1 konusunda goriis farklilig: icerisinde olabilecekleri ve

* Bu anket sonuclarmin Tiirkiye geneline de oOrneklem teskil edebilecegi

varsayimlarindan hareket edilmistir.
2. YONTEM

2.1. Arastirma Modeli

“Bir aydinlanma, arama ve 6grenme siireci olan arastirma, problemlere giivenilir
coziimlere aramak amaci ile planl ve sistemli bir bi¢cimde, verilerin toplanmasi, analizin
yorumlanarak degerlendirilmesi ve rapor edilmesi siirecidir” (Kokli, 2002: 7). Bu
arastirmada, deneme modellerinin gerceklestigi ortamlardan biri olan alan uygulamasina
basvurulmustur. Deneme modellerinin genelde gerceklestigi iki tiir ortamdan birincisi
laboratuar, ikincisi de alandir. Alan, dogal bir ortamdir (Karasar, 2005: 104).
Kahvehanelerdeki ve kafelerdeki iletisim hakkinda genel gecer bilgi edinmenin en iyi
yolu, bu mekénlar1 arastirma kapsamina almaktir. Buna bagh olarak calismada, anket
teknigi uygulanmistir. Anket, kalem-kagit yoluyla objenin, bireyin ya da grubun kendisi
hakkinda bilgi vermesini saglar. Bu yol, betimleme ya da survey yontemleri i¢inde en ¢ok
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kullanilanidir (Kaptan, 1998: 138). Anketin, kahvehanelerdeki ve kafelerdeki insanlardan
en az 384 kisiye uygulanmasi planlanmistir (Krejcie ve Morgan, 1970: 607-610).
Gaziantep il merkezindeki mahalleler iki farkli merkez il¢e seklinde kategorize edilmis ve
bu ilcelerin en merkezi yerlerinde bulunan kahvehane ve kafeler anketin uygulanma
yerleri olarak secilmis ve anketler bu mekanlar arasinda esit sekilde (Sehitkamil ilcesi
200 ve Sahinbey ilcesi 200) paylastirilarak aym siire (10.03 — 17.03. 2007 tarihleri
arasinda) uygulanmistir. Coktan secmeli soru formlari, anketin uygulandigr anda bu
mekanlarda bulunanlar arasinda rastgele segilen ve ankete katilma teklifine olumlu yanit
verenlerin tiimiine dagitilmig ve belli bir siire sonra toplanmustir. Okuma yazma
bilmeyenlere yonlendirilme yapilmadan sorular yoneltilerek cevaplar anket formuna
islenmigtir. Arastirmanin anonimligi ve nesnelligi agisindan deneklerin anket formunda
isim belirtmemeleri Ozellikle istenmistir. Anket uygulamasi sonucunda elde edilen
veriler, SPSS programi araciligiyla frekans ve ylizdelik dagilimlari seklinde
degerlendirilmis ve yorumlama yoluna gidilmistir.

2.2. Evren ve Orneklem

Evren: Bu arastirmanin evrenini Gaziantep ilinin merkezi olusturmaktadir.
Tirkiye ‘statistik Kurumu Gaziantep Bolge Miidiirliigii’'nden 15.05.2007 tarihi itibariyle
elde edilen resmi olmayan verilere gore Gaziantep il merkezinin niifusu,
1.000.22.000°dir. Niifus sayimi, belirtilen tarih itibariyle heniiz tamamlanmanus
oldugundan bu rakamin daha da artmas1 beklenmektedir. Ulkemizdeki en biiyiik illerden
biri olan Gaziantep, bir yandan gelismis sanayisi ile goz doldururken, diger yandan ¢ok
goc almasi ile de issizlik sorunu ile karsi karsiyadir. Sehirde kahvehane sayisinin ¢ok
fazla olmasi1 ve giindiizleri de kahvehanelerde azimsanmayacak sayida insanlarin
gozlenmesi, bu ilin pilot bolge olarak sec¢ilmesinin ve arastirmanin evrenini
olugturmasinin temel dayanaklarindan birini olusturmaktadir. Bu durum, Tiirkiye’nin
temel ve genel profilini yansitabilecek bir durum olarak degerlendirilebilir.

Orneklem: Arastirmanin orneklemini Gaziantep ilinin merkez ilcelerinden
Sehitkamil ve Sahinbey ilceleri olusturmaktadir. Anketler, Gaziantep il merkezinin iki
merkez ilcesinde esit dagilim yapilarak uygulanmistir. Her bir kahvehanede ve kafede
25’er adet olmak iizere, rasgele sec¢ilen denekler iizerinde uygulanmistir. Yani 16 birime
esit sayida bir kota uygulanmistir. Sans yontemi ile 6rnekleme yapmak kura ¢ekmeyi
gerektirir. Secilmek i¢in herkesin esit sans1 vardir. Kimin segileceginin dnceden tahmin
edilmesi miimkiin degildir. Bu yontem, bir esit olasilik 6rneklemesi olmaktadir (Kaptan,

1998: 120). Dolayisi ile anket uygulamasi, Random (sans-kura) yontemi ile yapilmis ve
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anketin uygulama siirecinde, ayn1 anda tiim deneklere uygulanmistir.

2.3. Smirhliklar

Anket uygulamasi Gaziantep ili merkez ilceleri ile sinirlidir. Alan uygulamasinda,
yas sinir1 olarak 15 yas secilmistir. Ciinkii genclerin kahvehane ve kafe egilimleri
hakkinda da bilgi sahibi olma yoluna gidilmesi amaglanmistir. Anketin sadece
kahvehanelerde ve kafelerde ve sadece istekli olanlara uygulanmasi bu arastirmanin diger
sinirhiliklarini olusturmaktadir.

2.4. Verilerin Toplanmasi

Anketin kisi ile yiiz ylize goriiserek yapilmasi, anketteki sorularin daha dogru
olarak cevaplandirilmasina, dolayisiyla daha dogru bilgilerin elde edilmesine olanak
verir. Ancak bazen kisiler bu tip uygulamadan rahatsizlik duyabilirler (Cakir, 2000: 19).
Bu uygulamada, rastgele secilen istekli okuryazar deneklere anketler dagitilmis ve belli
bir siire sonra toplanmistir. Okuryazar olmayan deneklere ise sorular ve secenekleri
sirastyla okunarak uygun cevap vermeleri istenmis ve bilgiler anket formuna aktarilmistir.

3. VERILERIN ANALIiZi ve ANKET SONUCLARININ YORUMLANMASI
Anket uygulamasi, hedeflendigi gibi 400 kisiye uygulanmistir. Calismanin ilk
boliimiinde sosyo-demografik 6zelliklere, daha sonra ise kahvehane ve kafe eksenindeki

sorulara verilen cevaplara yer verilmistir.
TABLO 1: Ankete katilan deneklerin cinsiyete gore dagilimi

Kahvehane Kafe Toplam

Frekans % Frekans % Frekans %
Bayan 3 1,5 86 43,0 89 22,2
Erkek 197 98,5 114 57,0 311 77,8
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Alan arastirmasina katilan deneklerin %?22,2 si (89 kisi) bayan, %77,8’1 (311 kisi)
erkektir. Kahvehanelerdeki deneklerin sadece %1,5°i (3 kisi) bayan, %98,5’1 (197 kisi)
erkektir. Kafelerdeki deneklerin %43,0’1 (86 kisi) bayan, %57,0’1 erkektir (114 kisi).

Bu verilerle; kafelerin her iki cinsiyet gurubundakiler tarafindan, kahvehanelerin ise daha

cok erkeler tarafindan tercih edildigini s6ylemek miimkiin goriinmektedir.
TABLO 2: Ankete katilan deneklerin yaglara gore dagilim

Kahvehane Kafe Toplam

Frekans % Frekans % Frekans %
15-17 5 2,5 29 14,5 34 8,5
18-25 25 12,5 101 50,5 126 31,5
26-35 59 29,5 60 30,0 119 29,7
36-45 37 18,5 8 4,0 45 11,3
46-60 58 29,0 2 1,0 60 15,0
61 ve iizeri 15 75 - - 15 3,8
Cevapsiz 1 0,5 - - 1 0,2
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0
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Deneklerin % 8,5’ini (34 kisi) 15-17, % 31,5’ini 18-25, % 29,7’ini 26-35, %
11,3’linli 36-45, % 15,0’ 1n1 46-60 yas, % 3,8’ini 61 ve lizerindekiler olusturmaktadir.

Kahvehanelerdeki deneklerin % 29.,5’1 (59 kisi) 26-35 yas araliginda, % 29,01 ise
(58 kisi) 46-60 yas araligindadir. Kafelerde 18-25 yas araligindaki denek orant % 50,5
(101 kisi) iken, 15-17 yas araligindakilerin oramt %14,5’tir (29 kisi). Kafelerde 61 ve
izeri yas grubundan denek yoktur. Bu bulgular; kahvehanelerin ileri yas grubu, kafelerin
ise geng kitle tarafindan tercih edildigini gostermektedir.

TABLO 3: Deneklerin medeni durumlarina gore dagilim

Kahvehane Kafe Toplam

Frekans % Frekans % Frekans %0
Evli 137 68,5 31 15,5 168 42,0
Bekar 58 29,0 164 82,0 222 55,5
Cevapsiz 5 2,5 5 2,5 10 2,5
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Deneklerin % 42,01 (168 kisi) evli, % 55,5°1 bekardir. 10 kisi bu soruya cevap
vermemistir. Kahvehanelerde evli denek oram % 68,5 (137 kisi) iken, kafelerde bu oran
% 15,5°tir (31 kisi). Bu bulgular 15181nda; kahvehane ve kafelerin hem evli hem de
bekarlarin ugrak mekanlar olduklari, ancak kahvehanelere daha cok evlilerin, kafelere ise
daha cok bekarlarin gittigini sdylemek miimkiin gériinmektedir.

TABLO 4: Deneklerin calisma alanlarina gore dagilimi

Kahvehane Kafe Toplam

Frekans % Frekans %0 Frekans %0
Devlet memuru 11 5,5 25 12,5 36 9,0
Serbest 68 34,0 58 29,0 126 31,5
‘sci 41 20,5 32 16,0 73 18,2
Emekli 48 24,0 2 1,0 50 12,5
'§8iZ 17 8.5 11 5,5 28 7,0
Ogrenci 11 5,5 68 34,0 79 19,8
Cevapsiz 4 2,0 4 2,0 8 2,0
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Ankete katilanlarin % 9,01 (36 kisi) devlet memuru olduklarini, % 31,5°1 serbest
calistiklarini, % 18,2’si isci, % 12,5’1 emekli, % 7’si issiz ve % 19,8’1 68renci olduklarim
belirtmislerdir. Kahvehanelerdeki emeklilerin oran1 % 24,0 (48 kisi) iken, issizlerin orani
% 8,5’tir (17 kisi).

Kafelerde 6grenci oran1 %34,0’dir (68 kisi). Bu bulgular kahvehanelere gidenlerin
serbest meslek sahibi, devlet memuru ve emekli, kafelere gidenlerin ise 6grenci ve serbest
meslek agirlikli olduklarini gostermektedir.

Deneklerin % 18,31 (73 kisi) geliri bulunmadigimi, % 10,3’ii (41 kisi) asgari
ticretten az bir geliri oldugunu, % 13,0’1 (52 kisi) asgari iicret, % 18,0’1 (72 kisi) 421-700
YTL arasi, % 15,5’ (62 kisi) 701-1000 YTL aras1, % 12,5’1 (50 kisi) 1001-1500 arasi, %
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9,2’si de 1500 YTL’den daha ¢ok kazandiklarin1 beyan etmislerdir. 13 kisi ise bu soruya
cevap vermemistir.

TABLO 5: Deneklerin aylik gelir durumlarina gore dagilimi

Kahvehane Kafe Toplam

Frekans ) Frekans % Frekans %
Gelirim yok 22 11,0 51 25,5 73 18,3
Asgari iicr. az 28 14,0 13 6,5 41 10,3
Asgari iicret 38 19,0 14 7,0 52 13,0
421-700 41 20,5 31 15,5 72 18,0
701-1000 37 18,5 25 12,5 62 15,5
1001-1500 18 9,0 32 16,0 50 12,5
1501 ve iizeri 8 4,0 29 14,5 37 9,2
Cevapsiz 8 4,0 5 2,5 13 3,2
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Kahvehanelerde asgari iicret ile 1000 YTL araligindaki deneklerin orant % 58’dir
(116 kisi). Kafelerde geliri olmayan kisi sayis1t %25,5’tir (51 kisi). 421-1501 YTL ve
iizeri araligindakiler % 58,5 tir (117 kisi).

Bu bulgular 1s181inda kahvehane ve kafelere gidenlerin belli bir gelire sahip
olduklari, ancak kafelerde geliri olmayanlarin oraninin da dikkat ¢ektigini soylemek
miimkiin gériinmektedir.

TABLO 6: Deneklerin egitim durumlarina gore dagilim

Kahvehane Kafe Toplam

Frekans ) Frekans %0 Frekans %0
Okuryazar degil | 4 2,0 - - 4 1,0
Okuryazar 16 8,0 7 3,5 23 5,8
‘Ikogretim 78 39,0 10 5,0 88 22,0
Lise 63 31,5 81 40,5 144 36,0
Universite 33 16,5 91 45,5 124 31,0
Lisansiistii 3 1,5 11 5,5 14 3,4
Cevapsiz 3 1,5 0 0 3 0,8
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Deneklerin % 1’1 (4 kisi) okuryazar degildir. Ankete katilanlarin % 5,81 (23 kisi)
okuryazar, % 22,01 (88 kisi) ilkogretim, % 36,0’1 (144 kisi) lise, % 31,0’1 (124 kisi)
iniversite mezunu, % 3,4’ ise lisansiistii egitim seviyesinde olduklarini bildirmigstir. 3
kisi egitim durumunu belirtmemistir. Kahvehanelerde ilkogretim ve lise mezunu % 70,5
(141 kisi); kafelerde % 40,5 (81 kisi) lise mezunu, % 45,5 (91 kisi) liniversite mezunudur.

Bu veriler dogrultusunda kafelere gidenlerin egitimlerinin kahvehanelere gidenlere
oranla daha ileri diizeyde oldugu soylenebilir.

Caligsmadaki en 6nemli verilere bu soru ile ulagilmistir. Buna gore; deneklerin %
36,5°1 (146 kisi) eglenmek ve stresten kurtulmak, % 3,0’1 (12 kisi) kumar oynamak, %
4,7’si (19 kisi) mag izlemek, % 20,2°si (81 kisi) sohbet etmek, % 7,81 (31 kisi) karsi
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cinsle bulusmak, % 2,5°i (10 kisi) kitap veya gazete okumak, % 4,0’1 (16 kisi) miizik
dinlemek, % 9,8’ (39 kisi) oyun oynamak seceneklerini kahvehaneye ve kafeye

gitmelerindeki en 6nemli amag olarak gostermislerdir.

TABLO 7: Kahvehaneye ve kafeye yonelimdeki en 6nemli amaca iligkin bulgular

Kahvehane Kafe Toplam

Frekans ) Frekans %0 Frekans %
Egle. / stresten kurtulmak 75 37,5 71 35,5 146 36,5
Kumar oynamak 9 4,5 3 1,5 12 3,0
Mag izlemek 15 7,5 4 2,0 19 4,7
Sohbet etmek 30 15,0 51 25,5 81 20,2
Karsi cinsle bulugmak 9 4,5 22 11,0 31 7,8
Kitap veya gazete okumak 3 1,5 7 3,5 10 2,5
Miizik dinlemek 1 0,5 15 7,5 16 4,0
Oyun oynamak 35 17,5 4 2,0 39 9,8
Diger sebepler 10 5,0 4 2,0 14 3,5
Birden ¢ok amag bir arada 11 5,5 19 9,5 30 7.5
Cevapsiz 2 1,0 0 2 0,5
Toplam 200 100 200 100,0 400 100,0

Kahvehanedeki deneklerin % 17,5°1 (35 kisi) oyunu, % 37,5’1 (75 kisi) eglenme-
stresten kurtulmayr orada bulunmanin temel neden olarak gostermislerdir. Kafedekilerin
%25,5°1 (51 kisi) sohbet etmeyi, %35,5’1 (71 kisi) eglenmek ve stresten kurtulmay1 temel

amag olarak nitelendirmistir.

Bu veriler kahvehane ve kafelerin genellikle eglenme ve stresten kurtulma amacina

yonelik olarak kullanildigini gostermektedir. Ancak kahvehanelerde oyun oynama,

kafelerde ise sohbet etme seceneklerinin 6n plana ciktigin1 da sdylemek miimkiin

goriinmektedir.

TABLO 8: Kahvehane ve kafelerde en ¢cok konusulan konulara iliskin bulgular
Kahvehane Kafe Toplam

Konusulan konular Frekans % Frekans | % Frekans %o
Futbol 75 37,5 17 8,5 92 23,0
Siyaset 40 20,0 11 55 67 16,8
Ask 11 5,5 56 28,0 51 12,8
Ekonomi 27 13,5 15 7,5 42 10,5
Cinsellik 3 1,5 8 4,0 11 2,7
Bilim 4 2,0 12 6,0 16 4,0
Giincel konular 2 1,0 13 6,5 15 3,8
Giinliik hayat 1 0,5 10 5,0 11 2,7
‘s 2 1,0 1 0,5 3 0,8
Diger 2 1,0 9 4,5 11 2,7
Hepsi 2 1,0 19 9,5 21 52
Hicbiri 18 9,0 11 5,5 29 7,2
Birden ¢ok konu 12 6,0 16 8,0 28 7,0
Cevapsiz 1 0,5 2 1,0 3 0,8
Toplam 200 100 200 100 400 100,0

Kahvehane ve kafe ortaminda en ¢cok konusulan konu hakkinda, ankete katilanlarin
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% 23,0’1 (92 kisi) futbol, % 12,81 (51 kisi) siyaset, % 16,8’1 (67 kisi) ask, % 10,51 (42
kisi) ekonomi, % 2,7’si (11 kisi) cinsellik, % 4,0’1 (16 kisi) bilim, % 3,8’ (15 kisi) giincel
konular, % 2,7 giinliik hayat (11 kisi), % 0,8’i (3 kisi) i3, % 2,7’si bunlarin disindaki
konular, % 5,2’si (21 kisi) hepsi ve % 7,2’si (29 kisi) hi¢biri cevaplarin1 vermislerdir.

Kahvehanedekilerin % 20,01 (40 kisi) siyaseti, % 37,5’1 futbolu (75 Kkisi);
kafedekilerin % 28,0’1 (56 kisi) aski en énemli konu olarak gormiislerdir ve bu secenek
birinci siradadir. Kafelerde de futbol % 8,5 (17 kisi) ile ikinci en ¢cok konusulan konu
olmustur. Futbolun her iki mekinda da en ¢ok konusulan ortak konu oldugu
goriilmektedir. Ancak kahvehanelerde siyaset, kafelerde ise ask konusunun daha 6n plana
ciktigr goriilmektedir.

TABLO 9: Kahvehane ve kafelerde okuma aligkanligina iligkin bulgular

Kahvehane Kafe Toplam

Okuma Frekans % Frekans % Frekans %

Hayir 36 18,0 22 11,0 58 14,5

Evet 97 48,5 116 58,0 213 53,3

Kismen 67 33,5 61 30,5 128 32,0

Cevapsiz 0 0 1 0,5 1 0,2

Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0
Deneklerin % 14,5’inin (58 kisi) okuma aliskanligi bulunmamaktadir.

Katilimeilarin % 53,3’1 (213 kisi) okuma aligkanliklarinin bulundugunu, % 32,0°1 (128
kisi) okuma seviyelerinin kismen oldugunu bildirmislerdir.

Kahvehaneye gidenlerin % 18,0’1 (36 kisi) okuma aligkanliklarinin bulunmadiginm
ifade ederken, bu oran kafelerde % 11,0 dir (22 kisi). Bu verilere gore okuma
aliskanliginin ileri diizeyde olmasi 6nemli ve sevindirici bir bulgudur. Ancak kafelere
gidenlerin biiyiik bir oranin genclerden olustugu diisiiniiliirse, okuma aligkanliginin
kahvehanelere oranla daha yiiksek diizeyde seyretmesi manidar bir bulgu olarak

degerlendirilebilir.

TABLO 10: Deneklerin okuma aligkanliklarinin yogunlastig: tiire iliskin bulgular

Yayin Frekans | %
Her tiirden kitap 91 26,7
Dergi 33 9,7
Gazete 176 51,7
Diger 2 0,5
Hepsi 14 4,1
Birden ¢ok yaymn 22 6.4
Cevapsiz 3 0,9
Toplam 341 100,0

Okuma aligkanligr bulunan 341 denegin % 26,7’si (91 kisi) her nevi kitabi, %

9,7’si (33 kisi) dergiyi, % 51,7°si (176 kisi) gazeteyi en ¢cok okuduklar1 yaym olarak
belirtmislerdir. Bu bulgular, ulagilan 400 denekten okuma aligkanligi bulunan 341 kisi
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arasinda en ¢ok okunan yayin organinin gazeteler oldugunu gostermektedir.

TABLO 11: Deneklerin okuduklar yayinlarin tiirelerine gore dagilimi

Okunulan alan Frekans %
Siyasi 71 22,6
Dini 26 7,8
Magazin 40 11,9
Bilimsel 25 6,5
Kiiltiirel 80 23,5
Diger 15 4,5
Hepsi 12 3,7
Birden ¢ok alan 51 15,0
Cevapsiz 15 4,5
Toplam 341 100,0

Okuma aligkanligi bulunan 341 denegin % 22,6’s1 (77 kisi) siyasi, % 7,8’1 (26 kisi)
dini, % 11,9’u (40 kisi) magazin, % 6,5’1 (25 kisi) bilimsel, % 23,51 (80 kisi) kiiltiirel
yayinlar1 en ¢ok okuduklarini belirtmislerdir. Bu verilerden hareketle deneklerin 6nemli
bir oranimin kiiltirel ve siyasi konulara ilgi duyduklarini soéylemek miimkiin
goriinmektedir.

TABLO 12: Deneklerin hobilerinin olup olmadiklarina iligkin bulgular

Kahvehane Kafe Toplam
Hobi Frekans %0 Frekans ) Frekans )
Hayir 82 41,0 61 30,5 143 35,7
Evet 112 56,0 129 64,5 241 60,3
Cevapsiz 6 3,0 10 5,0 16 4,0
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Deneklerin % 35,7’lik kesimi (143 kisi) kahvehane veya kafe haricinde herhangi
bir hobilerinin olmadigini, % 60,3’t (241 kisi) bagka hobilerinin de oldugunu
aciklamigtir. Bu veriler, ankete katilan deneklerin kahvehane ve kafe aligkanliklarinin
yant sira bagka hobilerinin de oldugunu gostermektedir.

TABLO 13: hobilerini uygulayip uygulanamadigina iligkin bulgular

Uygulama durumu Frekans %
Hayir 16 6,6
Evet 120 49.8
Kismen 87 36,2
Cevapsiz 18 7.4
Toplam 241 100,0

Kahvehane ve kafeye gitmek disinda hobilerinin oldugunu da bildiren deneklerin
% 6,6’s1 (16 kisi) bunlart giinliik yasantilarinda uygulayamadiklarini, % 49,8°1 (120 kisi)
uygulayabildiklerini, % 36,2’si (87 kisi) ise kismen uygulayabildiklerini ifade etmistir.
Kahvehane aligkanligi disinda farkli hobilerin uygulanabilirligine iliskin elde edilen
bulgularin olumlu olarak degerlendirilmesi miimkiin gériinmektedir.
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TABLO 14: Deneklerin kahvehaneye ve kafeye gidis sikligina gore dagilimu

Kahvehane Kafe Toplam
Gidis siklig Frekans | % Frekans | % Frekans %
Her giin periyodik olarak 71 35,5 43 21,5 114 28,5
Tatil giinleri 54 27,0 53 26,5 107 26,7
Ara sira 66 33,0 100 50,0 166 41,5
Tesadiifen buradayim 6 3,0 2 1,0 8 2,0
Cevapsiz 3 1,5 2 1,0 5 1,3
Toplam 200 100,0 | 200 100,0 | 400 100,0

Deneklerin % 28,5’1 her giin periyodik olarak, % 26,7 si tatil gilinleri, % 41,5’1 ara
sira kahvehaneye veya kafeye gittiklerini beyan etmistir. 8 kisi anket yapildiginda
tesadiifen bu mekanlarda bulunduklarini belirtmistir.

Kahvehanelerdeki deneklerin % 35,5°i (71 kisi) her giin periyodik olarak bu
mekanlara ugradiklarin1 belirtmislerdir. Kafelerde bu segcenek % 21,5 (43 kisi)
oranindadir. Elde edilen bulgular 1s18inda; anket uygulamasina katilan deneklerin
yarisindan fazlasinin kahvehane veya kafe aliskanliklarinin bulundugunu, yariya
yakininin ise araliklarla bu mekéanlara ugradiklarimi ve aligkanlik eyleminin
kahvehanelerde daha fazla oranda ortaya ¢iktigini1 gdstermektedir.

TABLO 15: Sohbetlerinde argolu konusmalarin olup olmadigina iligkin bulgular

Kahvehane Kafe Toplam
Argolu konugsma | Frekans | % Frekans %o Frekans %o
Hayir 90 45,0 109 54,5 199 49,8
Evet 50 25,0 36 18,0 86 21,5
Kismen 53 26,5 54 27,0 107 26,7
Cevapsiz 7 3,5 1 0,5 8 2,0
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Deneklerin % 49,8’1 argolu konusmadiklarini, % 21,5’i argolu konustuklarini, %
26,7’si bazen, arada sirada argolu konustuklarini bildirmistir. Kahvehane veya kafelerde
de ozellikle argo konusma tarzinin tercih edildigi yoniinde bir yargmin oldugu
bilinmektedir. S6z konusu bu denenceyi sinamak lizere gelistirilen soruyu deneklerin
beste birinin “evet” seklinde yanitlamasi ve kismen secenegi ile birlikte oranin % 50’ler
civarina yaklagmasi bu varsayimin kismen dogrulandig: seklinde degerlendirilebilir.

TABLO 16: Denekler arasindaki iletisime iligkin bulgular

Tletisim seviyesi Frekans | %
Kotii 7 1,7
yi 318 79,5
Kismen iyi 41 10,3
Onemsemiyorum 14 3,5
Arkadas edinmiyorum 17 4,3
Cevapsiz 3 0,7
Toplam 400 100,0

Deneklerin % 1,7°si arkadaslartyla arasindaki iletisimi koti, % 79,5°1 iyi, % 10,3’
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kismen iyi olarak algilamaktadir. Kahvehane/kafe arkadasligini 6nemsemeyenler % 3,5,
arkadas edinmeyenler ise % 4,3 oranindadir. Veriler, bu mekanlarda arkadaslik baglarinin
ve iletisimsel etkinliklerinin ileri diizeyde oldugunu gostermektedir.

TABLO 17: Ortamlarin sosyal olaylar karsisinda kanaatlerin olusumuna etkisi

Kahvehane Kafe Toplam
Etki derecesi Frekans | % Frekans | % Frekans %0
Kanaatlerime etki etmez 47 23,5 72 36,0 119 29,7
Kanaat olugmasinda etkili 41 20,5 53 26,5 94 23,5
Kismen etkiler 104 52,0 66 33,0 170 425
Cevapsiz 8 4,0 9 4,5 17 4,3
Toplam 200 100,0 | 200 100,0 400 100,0

Deneklerin % 29,7°si kahvehane/kafe ortaminin kanaatlerini etkilemeyecegini, %
23,5’i kanaatlerinde etkili olacagini, % 42,5°i de kismen etkileyecegini acgiklamistir.
Bulunulan ¢evrenin veya ortamin kanaatlerin olusumunda etkin olabilecegine iligskin bir
varsayimin oldugu bilinmektedir. Ayn1 varsayimin kahvehane ve kafe ortamlar icin de
gecerli olabileceginin bu verilerle ortaya ¢iktigin1 soylemek miimkiin goriinmektedir.

TABLO 18: arkadagliklarinin siyasi goriis benzerligine gore dagilimu

Kahvehane Kafe Toplam
Siyasi goriis benzerligi Frekans | % Frekans | % Frekans %
Hayir 59 29,5 56 28,0 115 28,7
Evet 72 36,0 72 36,0 144 36,0
Kismen 66 33,0 69 34,5 135 33,8
Cevapsiz 3 1,5 3 1,5 6 1,5
Toplam 200 100,0 | 200 100,0 | 400 100,0

Ankete katilanlardan % 28,7’si kahvehane/kafe arkadaslarinin ¢cogunluguyla aynm
siyasi gorlisii paylagsmadiklarini, % 36,01 ¢oguyla ayni siyasi goriiste olduklarini, %
33,8’i ise arkadaglarinin kismen ayni siyasi cizgide oldugunu belirtmistir. Siyasi
diisiincenin mekan ve arkadaslik paylagtminda 6nemli bir rol oynadiginin elde edilen bu
verilerle ortaya ciktigini sdylemek miimkiin goériinmektedir.

TABLO 19: Kahvehane/kafe aligkanliklarinin deneklerin cevreleriyle olan iligkilerini engelleyip

engellemedigine iligkin bulgular

Kahvehane Kafe Toplam
Engel durumu Frekans | % Frekans % Frekans %
Hayir 115 57,5 137 68,5 252 63,0
Evet 48 24,0 30 15,0 78 19,5
Kismen 37 18,5 29 14,5 66 16,5
Cevapsiz 0 0 4 2,0 4 1,0
Toplam 200 100,0 200 100,0 400 100,0

Deneklerin % 63,0’lik kesimi kahvehane/kafe aligkanliginin cevreleriyle olan
iliskilerini engellemedigine, % 19,5’1 engelledigine, % 16,5’i de kismen engelledigini
diisinmektedir. Buna gore; Kahvehane ve kafe aliskanliklarinin insanlarin diger
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iligkilerini engellemedigi yoniindeki bir verinin ortaya ¢ikmasini manidar bir sonug
seklinde degerlendirmek miimkiin gériinmektedir.

TABLO 20: Kahvehane/kafe aliskanligi bulunanlarin aile bireylerine ve cevreye zaman ayirip

ayirmadiklarina iligkin bulgular

Kahvehane Kafe Toplam
Aile ve cevreye zaman ayirma Frekans | % Frekans | % Frekans %
Hayir, (Zaman ayirmam) 8 4,0 6 3,0 14 3,5
Evet, (Zaman ayiririm) 179 89,5 173 86,5 352 88,0
Kismen (Zaman ayiririm) 12 6,0 17 8,5 29 7,3
Cevapsiz 1 0,5 4 2,0 5 1,2
Toplam 200 100,0 | 200 100,0 | 400 100,0

Deneklerin %3,5’lik kesimi aile ve g¢evrelerine zaman ayirmadiklarini, %88,0’1
ayirdiklarini, %7,3’ti de bunu kismen yapabildiklerini aciklamistir. Zaman ayirmam
diyenlerin oran1 sadece % 3,5 tir (14 kisi). Aile bireylerine ve ¢evreme zaman ayiririm
diyenlerin oraninin kahvehanede % 89,5’e kadar ¢iktig1 gozlemlenmektedir. Buna gore;
kahvehane ve kafe aligkanliginin insanlarin ozellikle aile ve c¢evre ile olan iliskileri
diizenlemede onemli sorunlar yaratabilecegini sdylemek miimkiin goriinmemektedir.

TABLO 21: Deneklerin iilkemizdeki ve diinyadaki gelismeleri en ¢ok hangi iletisim

aracindan/ortamindan/kaynagindan takip ettiklerine gore dagilim

Kahvehane Kafe Toplam
‘letisim araci/kaynagi Frekans % Frekans | % Frekans %
Radyo 2 1,0 5 2,5 7 1,7
Televizyon 130 65,0 68 34,0 198 49,5
Gazeteler 31 15,5 28 14,0 59 14,7
Kitap 1 0,5 1 0,5 2 0,5
‘nternet 13 6,5 61 30,5 74 18,5
Cevre 5 2,5 5 2,5 10 2,5
Diger 1 0,5 0 0 1 0,3
Hepsi 15 7,5 29 14,5 2 0,5
Higbiri 0 0 2 1,0 2 0,5
Birden cok iletigim araci 2 1,0 0 0 44 11,0
Cevapsiz 0 0 1 0,5 1 0,3
Toplam 200 100,0 | 200 100,0 400 100,0

Bu soruya cevap veren deneklerin % 1,7’si (7 kisi) radyoyu, % 49,5’1 (198 kisi)
televizyonu, % 14,7’si gazeteleri, % 0,5°1 (2 kisi) kitaplar1, % 18,5°i (74 kisi) interneti, %
2,5’1 cevreyi Tirkiye ve diinyadaki gelismelerde en cok yararlandiklar1 iletisim
aract/ortamr/kaynagi olarak yorumlamislardir. Goriildiigii lizere televizyonlar, giindemin
takip edilmesinde en cok tercih edilen kitle iletisim araci olma konumunu
korumaktadirlar. ‘nternet ve gazeteler ise beklenildigi gibi televizyondan sonra en ¢ok
kullanilan kitle iletisim aract konumundadirlar. ‘nternetin, televizyonla birlikte kafeye

gidenler tarafindan en ¢ok kullanilan ara¢ olmasi, bu mekanlarin daha ziyade gengler
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tarafindan kullanilmasina dayandirilabilir.

TABLO 22: Tiirkiye’deki en biiyiik toplumsal sorunun algilanigina iliskin dagilim

En biiyiik toplumsal sorun Frekans | %
Avrupa Birligi’ne girmek 27 6,7
Enflasyon 35 8,7
“ssizlik 208 52,0
Ekonomi 81 20,3
Diger nedenler 21 5,3
Hepsi 3 0,8
Birden ¢ok neden bir arada 23 5,7
Cevapsiz 2 0,5
Toplam 400 100,0

Ankete katilanlarin % 6,7°si Avrupa Birligi’ne katilimi, % 8,7°si enflasyonu, %
52,01 igsizligi, % 20,3’ ekonomiyi, % 5,3’1 ise diger nedenleri toplumsal sorun olarak
gordiiklerini ifade etmislerdir. Birgok nedeni isaretleyenler ise 23 kisidir. Bunlardan en
cok tercih edilenler 4’er kisi ile igsizlik/ekonomi ve enflasyon/issizlik/ekonomi seklinde
ortaya cikmaktadir. Bu veriler, deneklerin bakis acisiyla Tiirkiye'nin giindemindeki en
onemli toplumsal sorunun issizlik oldugunu ortaya koymaktadir.

TABLO 23: Tiirkiye’nin AB’ye girme olasiligina iligkin bulgular

AB’ye katilim olasilig1 Frekans %
Reformlara bagl 95 23,7
Reformlar gerceklesse de giremez 192 48,0
Reformlar gerceklestiremeyeceginden giremez 88 22,0
Cevapsiz 25 6,3
Toplam 400 100,0

AB’ye katilim olasiligina deneklerin % 23,7°1lik boliimii bunun reformlara baglh
oldugu, % 48,0’1 reformlar gerceklesse de katiimin miimkiin olmayacagi, % 22,0’1
Tirkiye’nin reformlar gerceklestiremeyeceginden dolay1 giremeyecegi goriisiiyle cevap
vermistir. Tiirkiye’nin son yillarda énemli giindem maddesini olusturan Avrupa Birligi
siirecine deneklerin genel anlamda olumsuz kanaat bildirdiklerini sOylemek bu verilere
gore miimkiin goriinmektedir. Deneklerin yariya yakininin Avrupa Birligi kriterlerinin
yerine getirilmesi halinde bile Tiirkiye’nin Birlige katilmasinin miimkiin olamayacagi
yoniinde bir goriise sahip olmalari manidardir.

TABLO 24: Tiirkiye’nin AB’ye girmesinin gerekli olup olmadigina iliskin bulgular

AB’ye bakis Frekans %o
Hayir 148 37,0
Evet 186 46,5
Fikrim yok 55 13,8
Cevapsiz 11 2,7
Toplam 400 100,0

Deneklerin % 37,0’lik kesimi Tiirkiye’nin AB’ye girmesine karsi, % 46,51 ise

girme taraftaridir. Bu konuda kararsiz olanlarin oran1 % 13,8’dir. Bu veriler 1518inda
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deneklerin genel anlamda Tiirkiye’nin Birlige dahil olmasinin gereklili§ine inandiklarini
sOylemek miimkiin goriinmektedir.
TABLO 25: Deneklerin Orhan Pamuk’a Nobel Edebiyat Odiilii verilmesine iliskin degerlendirmelerin

dagilimm
Orhan Pamuk’a iligkin goriisler Frekans %0
Edebiyate1 kimliginden dolay1 119 29,7
Tiirkiye aleyhindeki aciklamalarindan dolay1 181 45,3
Fikrim yok 86 21,5
Cevapsiz 14 3,5
Toplam 400 100,0

Anket uygulamasinin yapildigi siiregte Orhan Pamuk’un Nobel Edebiyat odiiliinii
almasi Tiirkiye’de en cok konusulan konularin basinda gelmekteydi. Bu konu hakkinda
kahvehane ve kafelerde olusan diisiinceleri almak iizere sorulan soruya deneklerin %
29,8’i Orhan Pamuk’un 6diilii edebiyat¢1 kimliginden dolay1 aldigini, % 45,31 Tiirkiye
aleyhinde yaptig1 aciklamalardan &tiirii bu 6diile layik goriildiigiinii aktarmislardir. Bu
konuda kararsiz olanlarin orani ise % 21,5 tir.

TABLO 26: Deneklerin Hrant Dink cinayetine bakis a¢ilarini yansitan degerlendirmelerine gore

dagilimm
Hrant Dink suikastina iligkin goriisler Frekans %
Toplum i¢in iiziicii bir olay 233 58,3
Oldiiriilmesinden hicbir iiziintii duymadim 98 24,5
Fikrim yok 58 14,5
Cevapsiz 11 2,7
Toplam 400 100,0

Anket uygulamasinin yapildig: siirecte Tiirkiye nin giindemindeki diger 6nemli bir
olay ise Hrant Dink suikastiydi. Ankete katilanlarin % 58,3’ui bu cinayeti toplum ig¢in
tiziicli bir olay olarak degerlendirirken, % 24,5’i Hrant Dink’in oldiiriilmesinden hicbir
iziintii duymadigini belirtmistir.

SONUC

Anket uygulamasi verilerine gore, kahvehanelerde ve kafelerde sosyo-demografik
ozellikler cesitlilik gostermektrdir (Tablo 1 ve Tablo 6 arasindaki bulgular). Ancak
kahvehaneler erkekler tarafindan tercih edilirken, kafelere ise her iki cinsin de gittigi
goriilmiistiir (Tablo 1). Kahvehanelere orta yas grubundaki insanlarin, kafelere ise geng
kusagin yoneldigi anlagilmaktadir (Tablo 2). Kahvehanelere evli insanlar, bekérlara
oranla daha ¢ok giderken, kafelerde durum tam tersi yondedir (Tablo 3). Kahvehanelerde
emekliler ikinci biiyiik, igsizler ise azinlikta kalan gruplardan biri olmustur. Kafelerde ise
en baskin grup 6grencilerdir (Tablo 4). Kahvehaneye gidenlerin ¢ogunlugu vasat bir gelir

ortalamasina sahiptir. Kafedekiler ise hem higbir geliri olmayan ve ailelerinden maddi
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destek alan (iiniversite, lise 6grencileri) kisilerden, hem de gelir durumu asgari iicretin
iistiinde olan bir kesimden olusmaktadir (Tablo 5). Kahvehanelerde ilkogretim ve lise
mezunu, kafelerde lise ve 6zellikle iiniversite mezunu agirlikli kisiler genis bir yelpazeyi
kapsamaktadir (Tablo 6).

Arastirma sonuclarindan biri kahvehaneye/kafeye yonelmedeki en 6nemli amaci
ortaya koymaktadir. Buna gore kahvehaneye/kafeye deneklerin biiyiik cogunlugu
eglenmek ve stresten kurtulmak amaciyla ve sohbet etmek amaciyla gitmektedir (Tablo
7). Bu konu 6znel olarak incelendiginde hem kahvehanede hem de kafede birincil amacin
eglenmek ve stresten kurtulmak oldugu goriilmiistiir. Buna gore; kahvehanede oyun
oynamanin eglenmek ve stres atmak igin bir ara¢ olarak algilandigi sonucuna
ulagilmaktadir. Calismadaki bir diger 6nemli sonug; kahvehane ve kafelerde en c¢ok
konusulan konunun futbol olmasidir. Diger secenekler ise ask, siyaset ve ekonomi
seklinde siralanmaktadir (Tablo 8). Ancak kahvehanede en ¢ok konusulan konu futbol,
kafede en cok konusulan konu agk olmustur. Kahvehaneye/kafeye giden insanlarin
giinlik yasantilarinda okuma aligkanliklart azimsanmayacak diizeydedir (Tablo 9).
Kahvehanelerdeki oran kafelerdekine nazaran daha diisilk olmakla birlikte giinliik
yasantilarinda okuma aligkanliklarinin ¢ogunlugunda bulundugu ortaya cikmaktadir.
Kahvehaneye/kafeye gidenlerin en ¢ok okuduklari yayin gazetedir. En ¢ok okuduklari
alan ise sirasiyla Kkiiltiirel, siyasi ve magazin alanlaridir (Tablo 10 ve 11).
Kahvehaneye/kafeye gidenlerin biiyiik bir ¢cogunlugunun baska hobileri de bulunmaktadir
ve bunlan giinliik hayatlarinda uygulayabilmektedirler (Tablo 12 ve 13).

Kahvehaneye/kafeye ara sira gidenler ilk siradaki gruptur. Her giin gidenler ise
ikinci sirada yer almaktadir (Tablo 14). Kahvehaneye giden deneklerin en genis grubu her
giin bu mekanlara gittiklerini belirtmiglerdir. Arastirmanin kuramsal boliimiinde;
“kahvehaneye gidisin kadinlar tarafindan aile i¢i siddet nedeni” olarak algilanmasi ile bu
verileri ilintili hale getirmek miimkiin goriinmektedir.Kahvehanede/kafede argolu
konusma hususunda net bir goriis ortaya koymak miimkiin degildir. Deneklerin yaklasik
yarist argolu konugmadiklarint vurgulamislardir (Tablo 15). Kahvehaneye/kafeye
gidenlerin biiyiikk bir oran1 kahvehane/kafe arkadaslariyla aralarindaki iligkileri “iyi”
seklinde tamimlamaktadirlar (Tablo 16). Calismadaki diger onemli bir bulguya gore;
kahvehane/kafe ortaminin insanlarin kanaatlerine yon verdigini sdylemek miimkiin
goriinmektedir (Tablo 17). Zira deneklerin biiylikk orami siyasi goriis bakimindan
arkadaslariyla benzerlik gostermektedir (Tablo 18).

Deneklerin biiyiik cogunlugu kahvehane/kafe aliskanliklarinin diger etkinliklerine,
aile ve cevreleriyle olan iletisimlerine engel teskil etmedigini sOylerken, aile/cevrelerine
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gerekli ve yeterli zamani ayirdiklarini ifade etmislerdir (Tablo 19 ve 20). Kahvehanedeki
deneklerin sadece 1/4’i bu aliskanliklarinin aile ve cevreleriyle olan iletisimlerinde
engelleyici bir unsur oldugunu diisiinmektedir. Bunun yani sira kahvehanedeki denekler
kafedekilere oranla ailelerine ve c¢evrelerine daha fazla zaman ayirdiklarini
vurgulamiglardir. Bu bulgularla; kahvehane aliskanliginin esler arasinda iletisimsel bir
sorun yaratmadigl sonucuna ulasilmaktadir. Kahvehanedeki/kafedeki insanlarin biiyiik
cogunlugu Tiirkiye ve Diinya’daki gelismeleri en cok televizyondan takip etmektedirler.
Televizyonu sirasiyla internet ve gazeteler izlemektedir (Tablo 21). Kafelerde, internet
televizyona yakin bir oranda seyrederken, kahvehanelerde gazeteler ileri bir konumdadir.

Kahvehane/kafe ortamindaki insanlara gore issizlik Tiirkiye’deki birincil toplumsal
sorundur. ‘ssizligi, ekonomi ve enflasyon izlemektedir (Tablo 22). Deneklerin yaklasik
yaris1 reformlar gerceklesse de Tiirkiye’nin AB’ye giremeyecegini diisiinmektedir. Bu
oran, “Tirkiye’nin reformlar1 gerceklestiremeyecek” goriisiiyle birlikte diisiiniildiigiinde
kahvehane/kafe kamuoyunda, Tiirkiye’nin AB’ye girecegine olan inancin zayif oldugu
diisiincesini ortaya ¢ikardigini sdylemek miimkiin goriinmektedir (Tablo 23). Tiirkiye’nin
AB’ye girmesini isteyenler, istemeyenlere oranla cogunluktadir. Bu konuda kararsiz
olanlar azimsanmayacak bir ¢ogunluktadir (Tablo 24). Anketin uygulandigl siirecte
Tiirkiye kamuoyunun ¢ok tartistig1 bir konu olan Orhan Pamuk’un Nobel Edebiyat odiilu
almasi konusunda kahvehane/kafe kamuoyunun agir basan goriisii Pamuk’un bu odiilii
Tiirkiye aleyhinde yaptig1 agiklamalardan dolay1 aldig1 yoniindedir. Ancak bu konuda da
fikir belirtmeyenlerin oranit sonucu etkiyecek diizeydedir (Tablo 25). Hrant Dink
cinayetine iliskin olarak kahvehane/kafe kamuoyunun ¢ogunlugunun bu olayr “liziicii”
olarak yorumladig: anlagilmaktadir (Tablo 26).

Yapilan anket uygulamasi sonucunda tiim bu verilerden sonug¢ olarak sayiltilar
boliimiinde aciklanan hipotezlerden bazilarinin  dogrulandigi  bazilarinin  da
dogrulanamadigi ¢ikarilmistir: Bulgulara gore;

* Kahvehane ve kafelere gidenlerin sosyo-demografik ozelliklerinin cesitlilik
gosterdigi,

* Erkeklerin, kafelere ise her iki cinsin de gittigi,

* Kafelere daha ¢ok 18-25 yas arasi insanlarin ve 18 yasindan kiigiiklerin de
kahvehaneye ve kafeye (kafede bu oranin dikkat ¢ekici bir boyutta oldugu) gittikleri,

* Kahvehanelere evli olanlarin, kafelere ise bekar olanlarin daha ¢ok gittigi,

* Kafelere en cok dgrencilerin gittigi,

* Kafelerde gelir diizeyinin degiskenlik gosterdigi,

* Kahvehanelere gidenlerin egitiminin genel itibariyle diisiik, kafelere gidenlerin
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Ogrenim seviyesinin ise daha yiiksek oldugu,

* Kafelerde “ask” konusunun 6n planda olan konu oldugu,

* Kafelere gidenlerin okuma aligkanliklar1 bakimindan gelismislik gosterdikleri,

* Kahvehane ve kafe aligkanlig1 olanlarin ¢cogunun bu mekanlara gitmekten baska
hobilerinin de bulundugu,

* Kahvehanelere ve kafelere gidenlerin cogunun, bunu bir aligkanlik haline
getirdikleri,

* Bu mekanlara gidenler arasinda kuvvetli bir arkadaslik baginin oldugu,

* ‘nsanlarin Tiirkiye ve diinya giindemine iligkin olarak ettigi iletisim aracinin
televizyon oldugu; bununla birlikte kafelere gidenlerin interneti de yakindan takip
ettikleri,

* Kahvehane ve kafelere gidenler i¢in en biiyiik toplumsal sorunun issizlik oldugu,

* Kahvehane/kafelerdeki insanlarin siyasi goriis benzerligi ile yakin arkadashk
kurma arasinda bir paralellik oldugu

* Tiirkiye’nin AB’ye girme olasiligi hakkinda farkli goriislere sahip olduklari,

* Kahvehane ve kafelere gidenlerin "Avrupa Birligi- Tiirkiye" eksenli iligkilerde
cok cesitli bir goriis farkliligr icerisinde bulunduklari,

* Kahvehane/kafelere gidenlerin Orhan Pamuk’un Nobel Edebiyat Odiiliinii
almasi hakkinda goriis farkliligi icerisinde olabilecekleri hipotezleri dogrulanmustir.

Ancak;

* Kahvehanelere daha ¢ok 45 yast {izeri insanlarin gittigi,

* Kahvehanelere gidenlerin daha ¢ok emekliler ve issizler oldugu,

* Kahvehanelere gidenlerin gelir diizeyinin diisiik oldugu,

* Kahvehanelere gidenlerin amaclarimin daha c¢ok oyun oynamak; kafelere
gidenlerin ise sohbet etmek oldugu,

* Kahvehane sohbetlerinde siyasetin éncelikli konu oldugu,

* Kahvehanelere gidenlerin okuma aligkanliklarinin olmadigi,

* Kahvehane/kafe sohbetlerinde argo bir dil kullanildigi hipotezleri
dogrulanmamustir.

Sonug¢ olarak; kahvehaneler ve kafeler, yakin arkadasliklarin, dostluklarin,
paylasimlarin ve asklarin dile dokiildiigli mekanlardir. Cogunluk, bu iki toplumsal
mekana eglenmek, giinlilkk yasamin stresinden arinmak ve sohbet etmek amaciyla gider.
Bu mekéanlarda kisiler birbirleriyle yogun iletisim kurarlar ve kanaatler agirlikli olarak
kismi bir sekilde etkilenir. Yani bu mekénlarda bir kamuoyu olusma ortami
bulunmaktadir. Kahvehanelerde futbol ve siyaset, kafelerde agsk ve futbol, konusulma
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bakimindan ilk gbéze carpan alanlardir. Ayrica giiniimiizde kafelerin Osmanl
‘mparatorlugu donemindeki kiraathaneler kadar olmasa da, bir entelektiiel ortam

sagladig diisiiniilebilir.
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